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LE LIBRE

pense

Fils d’exploitants agricoles a Laval, William Le Pec est aujourd’hui a la téte de

trois salons et d'une académie de formation & événementiel. Il forme un duo de

choc avec sa femme Céline, directrice artistique du salon W, rue Montmartre a

Paris. Biblond vous dévoile le parcours d’'un mathématicien déguisé en coiffeur.

par Nicole Yan

Il aurait tout aussi bien pu devenir
agriculteur, comme ses parents,

que mathématicien. Le hasard en

a décidé autrement puisque c'est
lors d’'une rencontre fortuite avec
Dany et Hubert, ses futurs maitres
d'apprentissage que William Le Pec,
agé de 17 ans a I'épogue, choisit de
suivre la voie de la coiffure. « Je voulais
un métier ou I'on puisse s’exprimer
artistiquement, humainement et
intellectuellement. » Ce n'est qu'une
fois dans le bain

qu’ rend Une tache que l'on

co e qu'étre résume par la formul

compte qu'étre RPf’Pl‘lOll ésume par la formule
coiffeur ne consiste suivante : réflexion +

pas simplement
a couper des
cheveux a\

echniques

de coupe anglo-

saxonnes, William est rapid
plongé dans des technique!
réfléchies et enrichit petit 3 peti
« réservoir de savoirs ». Une fo

V’(I)

la ca;:'w e pour étre a

s ville de la mode. |l trouve
rapidement du travail en tant que
coiffeur styliste et devient en par. Hee
formateur freelance. Repéré pour son
talent, il devient par la suite formateu
permanent et directeur artistique au

N du groupe Gérard Glémain (GGG)
en 1997. Aujourd’hui il commence une
nouvelle aventure professionnel e
avec Label Coiffure en reprenan
direction artistique du groupe.

TN  www.biblond.com » oc

+ créealion +
realisation +
conceptualisation
husiness.

CONCEPTUALISER POUR MIEUX
REUSSIR

Au fur et a mesuri
marques pour les
William Le Pec fe

ndances
pour le groupe
mission de tr"u‘/
collections des e
charge et de conceptualiser toutes les
technigues de coupe.

ala

création + réalisation
+ conceptualisation
= business. « J'aime
donner du sens & mes
ctions, comme en
mathématiques. »
En plus d'étre
rationnel, il a de I'imagination a
revendre. « La ¢ ivité ne s'apprend
pas sur les bancs de I'école. Cest
gréce a ma flamme créative et 3 mon
sens de l'observation que j'ai cette 2008 3 2013 DA du groupe Provalliance
créativité permanente. » pour Saint Karl, Coiff&Co,
Son talent majeur ? Réussir & créer une City Looks et Interr
passerelle entre création et business,
sans que l'une n'annule l'autre.
« Elle parait impossible, mais elle
fait indispensable. Conceptualise
une idée, c'est créer cette passerelle
La créativité reste bien cr*fsna/' 'e
moteurm jeur d
ne position so
W ’\‘”am sait rest
parcours. « Mes par
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PRQ, DU WEB

eN 1O conseis

La page Facebook est un vecteur intéressant pour communiquer
gratuitement avec vos clients ou prospects. Simple et rapide a
créer, il est ensuite plus compliqué de I'animer dans la durée.
Biblond vous donne les bases en 10 points.

par Anjela Gauvin

Apres avoir créeé votre compte, connecte
et sélectionnez dans le menu le bouton « Lieu ou commerce
local » puis la c \/ ité/soins personnels »

-vous a votre profil « Une image vaut mille mots », disait Confucius. Vos
vidéos doivent r er 'univers de votre salon.

‘un message pertinent et accrocheur

atégo ;
Vous n'a s salon ? Créez une page en votre nom en 1 uire. Géolocalisez vos posts. Posez des
choisissa outon « Artiste ou personnalité publique ». vos fans & commenter. VVous pouvez

Bit.ly (raccourcisseurs d’url)

vers votre site internet.

#07 Posler au bon snoment

Le bon timing : quand vos fans sont pote
o

ement

fois par semaine. Vous pouvez
commencez par :

« Publier »

nielliscemment un profi

les horaires, le numéro de téléphone et
sur ts

fe

aecrivez votre salon,

Q

Analysez-les pour mieux comprendre qui vous suit, guan
a communauté se connecte, quels sont les posts qui ont |

mieux marché, afin d’adapter votre communication

#09 Faire une veille concurrentielle
P

« statistiques », suivez vos concurre

M

, Mais

ous pouvez

rouvez le style gui refléters |2 positionnement et 'ambiance
de re salon. Suivez la régle des 20-80 (80% d'information,
209 [ )iV v oster actualités, citations

citethis),

c<i de temps
ussi, de temps
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: William Le Pec
@ Etre présent sur Facebook, c’est bien, mais encore faut-il donner du sens a sa

présence. Postez de maniere réfléchie, car vos messages doivent étre intéressants.
On bannit les informations banales du quotidien, on ne revendique pas ses
opinions politiques ou religieuses et on ne pense pas en termes de quantité.

ien entendu, on n’'accepte que les amis touchant de pres la profession ! *



