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William Le Pec
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Sur mesure

Coiffeur studio, show-man, directeur artistique...
William Le Pec se lance dans de nouvelles aventures
intimistes, avec la création de salons, et altruistes,
avec la mise en place de Will Education.

erfectionniste et
créatif, Willlam est
sussi & l'sise surune
scdne pour un show,
qu'en coulisse d'un
studio télé ou comme
formateur. Pendant
quinze ans il a margue
la professdon par ses
formations of ses créations
aarscEn de groupes
directeur anistique et
formation chez Gérard
Ghémain - e eréateur de
Saint Algue -, du droupe

des enselgnes de Frosalllance. On ne

windricain Regis ou pour

compte plus lex collections Colff&Co
Interméde, Saint Kard ou Saine Aldue quil
a rénlisédes, “Travalller dans de grands
groupes, Cest une expériendce constru

Pascale Prunigr-Froment

“(a créalivite,
awdépart,
cestune
seuleregle :
pas de
regle!”

phénoméene de volume, de masse, Le

diktat = du muarketing est phus ou moins

Pnoto : Didier Adam

Impoetant, il prend parfois le pouvoir sur
la eréation. Quant aux techniques. ¢lies
doivent Mre assimilables par un maxk
roum de coffTeure” T digouter: “Fal eu la
chanee de vivee ka colMare diféremment ;
Je b rmrsbme sugourd Tk i Féchedle namnine
du salon, Une gymamastique inteliceruelle
qui repose sur quatre piliens : fiddérer.
dvourer. entendre e réfléchin”

i salonasonimage

S'Ha ouvert deux salons traditionnels,
sans rendez-vous, baptisés W, dans

e centres commerciaux en régdion
PariKienne, son nouvel espace au coeur
de Parks, rue Montmartee (29, Wl Hiam le
fuit découvrir mvee sineérité ot émation

un concept réfléchi en duo avec eee
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ooe Céline, son dpowse. Du hinut de
gamme. axé sur e développement duoe
rable ot le bien-ftre de la clientdle of de
Fequipe. “Je revien= aux valeurs do mé-
ther, nous somimes dans du ome (o one”,
Un univers nature avee un mar végéal
g be was dPentrée, une bulle daccueil,
aans rupture avee le salon aépard d'un
volle, Un Hew aux lignes douces ol e
bois, be culvre, le verre., trouvent leur
place, un agencement qui inelte sy
dinlogne avee des miroirs pivotants e
wireun s el de colffure, Sur des éa-
wéres, des bocaux de colorant= naturels
France in Paris, car kvl la coloration
vigérale est parfaitement maitrisée et
apprécice de la clientéle.

ln maitre-mot :

lerespect

De la personne, du chevew, de la nature,
dewes collegues, de son equipe, Respect
qui rime avee proximiné par la mise on
v re de la philosophie Bespoke @of.
encadred). "L phase d'écoute et d'échange
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lne influence anglo->axonne

“J'al eu un maitre d'apprentissage
«sassoonienn», Les mathéma-
tiques, le volume dans l'espace,
La 3D, cela me parte. J'ai toujours

Jo raméne l'idée de créer d la
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dinformutions ext i mporsante, Wec pour
objectif de mettre en conflance et de
rédduquer i efieore : Finfluence, Fimpact
de 1o colffure sur son visage, sa silhonette,
=ur = per=onnalite, Le coiffeur mest pas 1o

Laphase

decouteel

déchange
d'informalions
estimporiante.”

que poar conupeer ot codorer, il doit donner
dur senis & ses actions, i son travall, Cest
auss] doner du sens & sa vie souligne
William, Cos questions : poungu ?
Comment ¥ Willkam Jes explique par ses
afigines bretonmes, son caracténe terrien

naivetd d'un enfant. Puls, ensuite,
les régles reprennent leur place
pour savoir comment on peut
mettre én cauvre cette créativité,
Quant a La relation clientéle
“Bespoke”, elle est inspirée des
techniques des tailleurs londoniens
qui réalisent des costumes sur
mesure en fonction de la morpho-

Will Edneation,
lepartage

“Le mdtier est difficile, fai un profond ¢
Fespect pour toas les colffears.

Will Education. c'est sayoir-fiire «f fuire
s\ obr”, insiste Wikl Ce guiil applique
en salon, H e transmet aus profession
nels, du coiffear solo aus groupes. i
travers six stages ot des plans de
formation adaptés. Objectif: "dduquer”
les coiffeurs - et Egalerent les clientes -,
maltriser of faire zavoir que fon
maltrise. “D'une technigue simple, on
peut apporter de la pulssance, fal
theorise toute In phase snalyse grice

& fa philosophic Bespoke o aux coupes
Mémorielles, place des mots =ur ce que
¢ colffeur ressent pour donner ke sens
neces=aire, Fapporte sux coiffeurs des
techniques qui lear permeoent d'ére
des crvatifs permanents et reduliers &
tous Jos dchelons de la formation™,
compiete Willlam, La formation peut
denvenir édalensent ey énenwnt avec une
Journde “conseils heautd” en immersion

iz Je salon avec ka clientéle.

logie et du mode de vie du client.
Enfin, dans le salon parisien, les
tarifs sont différenciés en fonction
de l'expérience, du grade du
coiffeur avec en finalité une qualité
de travall trés élevée. Les experts
sont L pour valider. Et c'est aussi
respecter Lo choix budgétaire do
chaque cliente”, explique William.
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